0
SENA ==

N EMPRENDER

Coordinacién Nacional de Emprendimiento, Direccién de Empleo y Trabajo (2026)

ID del proyecto 108434

Convocatoria a la que postula la iniciativa 154 - 1C / Emprendimiento Femenino

Fecha de diligenciamiento lunes, 30 de marzo de 2026

INICIATIVA PRODUCTIVA, UNIDAD PRODUCTIVA, UNIDAD ECONOMICA, MODELO O PLAN DE NEGOCIO

A CREAR
NOMBRES Y APELLIDOS DEL LIDER O .
REPRESENTANTE DE LA INICIATIVA TIPO DE DOCUMENTO NUMERO
DIANA CAROLINA GOMEZ MUNOZ CC 1.014.221.931
NOMBRE DE LA INICIATIVA DEPARTAMENTO MUNICIPIO
PORKY GRASA KETO Tolima Ibagué

Si elige la categoria CAMPESINOS desplegard Unicamente los sectores y las actividades permitidas para la Economia Campesina de acuerdo a

los indicado en los términos de referencia de cada convocatoria
Si elige la categoria TODOS LOS SECTORES desplegard todos los sectores y actividades econémicas vigentes, las cuales también aplican para

Economia Popular.
La eleccién de la categoria dependerd del autorreconocimiento o caracterizaciéon del representante o grupo asociativo y de la focalizacion

que disponga la Convocatoria a la que desee postularse.

CATEGORIA DEL SECTOR . . < .
ECONOMICO DE LA SECTOR (Prevmmenit,a seleccione la ACTIVIDAD ECO.NOMICA (Previamente
INICIATIVA categoria) seleccione el sector)

TODOS_LOS_SECTORES INDUSTRIAS_MANUFACTURERAS LEEElcleielielne S EIEEACR C/EReR eI Ele]:l
vegetal y animal

T R reEE Inghviclual Registrar en la hoja "Integrantes iniciativa” el total de integrantes, los
P RIOY ¢ cuales se verdn reflejados acd una vez se hayan diligenciado

¢Cuenta con un lugar de operaciones? S|

Atencidn a esta
informacién

Para desarrollar su iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econédmica, modelo o plan de
negocio debe contar con un lugar de operaciones. Si llega a ser beneficiario de los recursos del Fondo
Emprender, en el momento de la firma del Acta de inicio, se debe evidenciar la gestion del sitio de
operaciones; para este caso, se solicita que, se presente uso de suelos donde se tiene planeado realizar
la actividad econdmica y el certificado de tradicidon donde se demuestre la sana posesion del inmueble
o certificaciéon de la sana posesién(Alcaldia). Si el predio estd en sucesidon se recomienda haber iniciado
el proceso o iniciarlo y que se cuente con la autorizacién de todos los involucrados.

El plazo mdximo serd no mayor a un mes de la suscripcién del acta de inicio del contrato de cooperacién
empresarial para estos documentos. En caso de superar este plazo, el contrato de cooperacion
empresarial se terminard unilateralmente, por lo que es fundamental prever el lugar de operaciones de
su iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econdmica, modelo o plan de negocio desde este

momento, la formulacion.

Al tomar la decision de desarrollar una iniciativa productiva, unidad productiva, unidad econédmica, modelo o plan de
negocio es importante tener clara la informacion de 3Qué queremos hacer2 3Cémo lo vamos a hacer? ;Que vamos a
vender? 3Quien nos va a comprar? enfre ofros. Con el acompanamiento del SENA, vamos a orientarlo para que

construya su iniciativa productiva.

Usted(es) podrdn exponer acd su provecto, iniciativa
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Para el diligenciamiento de esta herramienta, se debe tener el acompanamiento del Centro de Desarrollo Empresarial del
SENA mds cercano, donde el equipo de profesionales organizardn su participacion en una serie de talleres que les guiardn
en la construccion del proyecto y el diligenciamiento de esta herramienta. Diligenciar solamente las celdas sombreadas en
garis. Se solicita mantener la estructura original de la herramienta, sin realizar cambios en las columnas, pestanas, férmulas,

formatos de celdas o cualquier otro elemento que afecte su integridad.

1., QUIEN ES EL CLIENTE DE SU INICIATIVA? (Quien compra mis productos o servicios)

En este espacio debe identificar claramente a su cliente, es decir, la persona o grupo que le va a comprar los
productos o servicios. Escribalo con el mayor detalle posible: quién es, cdmo vive, qué edad tiene, qué gustos o
necesidades tiene y por qué le compraria. La idea es que lo describa como si estuviera hablando de un hijo o de
un familiar muy cercano, conociendo sus costumbres, lo que le gusta y lo que necesita.

CARACTERISTICAS DEL CLIENTE O CONSUMIDOR

En este espacio describa las caracteristicas del cliente o consumidor que
comprard su producto o servicio. Indique dénde vive (regidn, sector
(sector urbano, rural), vereda, municipio o ciudad), su estrato
sociecondmico, rango de edad y género. Explique su capacidad de
compra o nivel de ingresos, es decir, si tiene los ingresos suficientes y la
frecuencia para poder pagar por el producto o servicio. Senale si trabaja
y en qué, su estado civil, la estructura familar, si tiene hijos y si vive en casa
propia o en arriendo. También describa sus hdbitos de consumo, como
cada cudnto compra, qué cantidad consume y qué prefiere al momento
de elegir. Incluya cifras o estadisticas que ayuden a mostrar mejor este
perfil. Indique el tamafo del mercado desde lo general a lo particular con
los criterios que se consideraron para su determinacion.

CUALIDADES DEL CLIENTE O CONSUMIDOR

En este espacio debe describir con detalle cémo es su cliente en cuanto
a gustos y preferencias. Mencione qué cosas le gustan, qué le da miedo,
qué lo hace felizy cudles es su estilo de vida, actividades que realiza,
intereses, opiniones, personalidad, ventajas deseadas del producto, usos
que da al producto, ocasiones en que lo compra, frecuencia de compra,
cantidad de compra, medios de pago (efectivo, transferencia, crédito),
valores y creencias. También puede contar qué le gusta comer, si disfruta
viajar u ofras actividades que hagan parte de su vida. La idea es conocer
al cliente como a un familiar cercano, entendiendo sus costumbres,
motivaciones y forma de vivir, para saber mejor cémo ofrecerle el
producto o servicio.

CLIENTE

PErfil del cliente (canal distribuidor) El cliente de PORKY GRASA KETO son
establecimientos comerciales ubicados principalmente en la ciudad de
Ibagué. Hablamos de supermercados, restaurantes, tiendas naturistas y
fiendas fitness. Son negocios formales, con al menos tres anos de
funcionamiento, que tienen hacen pedido de manera mensual. De
acuerdo a cifras de la camara de comercio de Ibagué tenemos las
siguientes cifras:

Ibagué

Supermercados: se busca llegar a los que cumplan la condicién de
tfamano mediano y grande, en este orden se tienen 60 establecimientos
que cumplen con esta condicién de los 2340 registrados como tiendas,

Perfil del Cliente (El Aliado Comercial - B2B)

Los propietarios y administradores de negocios en Ibagué son personas
pragmdticas y responsables, con una mentalidad orientada al
crecimiento y la reputacion de su establecimiento.

Intereses y Opiniones: Valoran la proveeduria local y la formalidad. Opinan
que el mercado estd saturado de productos ultraprocesados y buscan
"joyas" artesanales que diferencien su géndola o menu.

Temores: Sumayor miedo es el desabastecimiento y comercializar
productos sin registros sanitarios que pongan en riesgo su licencia o la

El cliente es el
que paga por el
productoy
puede ser
diferente al que
lo consume




supermercados y minimercados.

Restaurantes: se tienen cifras de 2800 restaurantes registrados, se pretende
llegar al 5% de este total

Tiendas naturistas: En Ibagué se tiene registro de 45 tiendas naturistas y
fiendas consideradas fitness.

Quienes toman las decisiones de compra en estos establecimientos suelen
ser administradores o propietarios entre los 30 y 55 anos, con formacién
técnica o profesional. En su mayoria son personas que viven en viviendas
propias o en arriendo con contratos estables, y tienen la capacidad de
asumir pagos a proveedores sin que su nivel de endeudamiento supere el
30% de sus ingresos mensuales. Son responsables, buscan productos
innovadores, naturales, con buen empaque y presentacion, y que les
represenfen una ganancia razonable.

Tamano del Mercado

Para determinar el tamano del mercado, se han ufilizado cifras de la
Cdmara de Comercio de Ibagué, Porkolombia y el DANE (2024). Colombia
regisira un mercado de 774,558 toneladas de carne de cerdo y derivados.
El sector porcino es el de mayor crecimiento en proteina animal (74.1% del
crecimiento del sacrificio nacional). El 30% de la poblacién nacional es
consumidora potencial de grasas sélidas (segmento de grasas animales).
Mercado Regional (Tolima)

El departamento procesé 37,967 cabezas de cerdo en 2024, con un
crecimiento del 11.7%, superando el promedio nacional (7.2%). Esto
demuestra que Ibagué es un polo de consumo en expansion para
derivados porcinos.

Mercado Obietivo (Ibagué - Seamento B2B):

salud de sus clientes. Temen perder mdrgenes de utilidad ante la inflacién.

Motivadores de Felicidad: Les genera satisfaccién ver la rotacion rapida
de inventario y recibir comentarios positivos de sus clientes sobre la
innovacién de sus productos.

Comportamiento de Pago: Prefieren transferencias electronicas (Nequi,
Daviplata o Bancolombia) para trazabilidad contable, aunque manejan
efectivo para fransacciones diarias. Valoran acuerdos de crédito a corto
plazo (8-15 dias) tras generar confianza.

CONSUMIDOR

Perfil del Consumidor Final (Usuario) El consumidor final de PORKY GRASA
KETO son personas entre los 20 y 60 afos, de cualquier género, que viven
en diferentes regiones del pais, pero con mayor concentracion en
ciudades como Bogotd, Medellin, Cali, Ibagué y Pereira, donde se han
incrementado los hdbitos de alimentacion saludable. Se trata de personas
con ingresos mensuales entre $1.500.000 y $4.000.000, muchos de ellos
profesionales, emprendedores, frabajadores independientes o deportistas
que tienen el hdbito de invertir en su salud y bienestar.

Estos consumidores se preocupan por su alimentacion y prefieren
productos funcionales, naturales y que apoyen estilos de vida como la
dieta cetogénica (Keto), baja en carbohidratos y rica en grasas
saludables. Suelen realizar compras en linea o en tiendas especializadas,
estdn informados sobre lo que consumen y valoran la trazabilidad, el
origen del producto y su impacto en la salud.

Hdbitos de Consumo:

Frecuencia: El 32% consume frituras a diario y el 58.8% semanalmente.
Preferencia: El 30% de los colombianos ya utiliza grasas sélidas (manteca,
mantequilla) en su dieta habitual. El consumidor busca saciedad, textura y

sabor natural, evitando aceites vegetales ultraprocesados.

Cantidad: El consumo per cépita de derivados del cerdo cerré en 14.7
kg/ano en 2024.

Perfil del Consumidor Final (El Usuario Keto/Saludable - B2C)
Es una persona consciente y disciplinada, que ve la alimentacién como su
principal medicina.

Estilo de Vida y Actividades: Son personas activas que realizan actividad
fisica al menos 3 veces por semana (gimnasio, crossfit o caminatas por el
Canén del Combeimal). Participan en comunidades digitales de nutricion
y siguen a referentes de la dieta Keto o Paleo.

Personalidad y Valores: Son analiticos y curiosos; leen las etiquetas
nutricionales antes de comprar. Sus valores son el autocuidado, la
honestidad en los procesos de produccion y el respeto por lo natural
(evitan lo quimico).

Gustos y Preferencias:

Gastronomia: Les apasiona cocinar en casa. Disfrutan rescatar sabores
fradicionales (como el sabor que aporta la manteca de cerdo) pero bajo
un enfoque cientifico moderno. Les gusta viajar para conocer ferias
gastronémicas y mercados orgdnicos.

Ventajas Deseadas: Buscan saciedad prolongada, un alto punto de humo
para cocinar sin que la grasa se oxide (estabilidad térmica) y un
empague ergonémico que facilite su dosificacion.

Temores: Les aterra el efecto rebote en su peso, la inflamacion sistémica
causada por aceites vegetales de semillas y el desarrollo de
enfermedades cardiovasculares derivadas de una “falsa” alimentacién
saludable.

Ocasiones y Habitos de Consumo:

Frecuencia: Compra quincenal o mensual segun su plan de alimentacion.
Uso: La emplean como base para sofreir proteinas, en la preparacion de
huevos al desayuno, o incluso como ingrediente en panaderia keto (pan

de almendras).

Cantidad: Adauieren presentaciones de 250a a 500a, ideales para el

2. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA O NECESIDAD QUE SE PRETENDE SOLUCIONAR

En este espacio identifique el dolor o la necesidad no resuelta del cliente o consumidor que solucionard al usar el
producto o servicio. Este elemento busca que se responde a la pregunta 3Cudl es el problema o necesidad que
se pretende solucionar2 3Como le estoy ayudando al cliente2 Ojo! No es su problema personal o del grupo

asociativo, sino el problema o necesidad del posible cliente del punto anterior.

Problema Central

Inexistencia de una oferta formal, tecnificada y local de grasa de cerdo de alta calidad (Keto) en los canales de comercializacion
especializados y de consumo masivo en la ciudad de Ibagué, Tolima.

Causas (sPor qué sucede?)

Las causas se dividen en factores de produccion, distribucion y cultura de mercado:

Causa 1: Informalidad en la cadena de derivados porcinos. La produccion de manteca de cerdo en la region es
mayoritariamente artesanal, carece de procesos de inocuidad estandarizados, registros sanitarios y empaques aptos para el

sector "saludable".

Causa 2: Desconexién logistica regional. Los supermercados y tiendas fitness de Ibagué no cuentan con proveedores locales que
entreguen el producto procesado y listo para la venta (Retail Ready), dependiendo de proveedores de ofras ciudades.

sPorquéy
cdmo
selecciond
esta
iniciativa?



Causa 3: Brecha de innovaciéon en el sector salud-alimentacién. Falta de productos derivados del cerdo que se alineen
especificamente con tendencias nutricionales modernas (Dieta Keto/Paleo), los cuales exigen pureza (sin aditivos) y etiquetado

fransparente.

Efectos (3Qué consecuencias frae?)
Los efectos impactan tanto al comerciante como al consumidor final:

3. LA COMPETENCIA (Quien mds lo hace?

Siempre hay competencia, hay que reconocerlo y son esos que hacen lo mismo que queremos hacer, o los que
con su producto o servicio reemplazan lo que queremos hacer, describa tres (3) competidores y en qué se

diferencia de ellos.

Nombre del Localizacién geogrc’:fico Producto o Precio Ventajas del Com‘p(‘—:‘ﬂdo.r Desventajas del Cornp(_aTi(?ior
. S .. (Solo colocar |comparado con la iniciatival comparado con la iniciativa
competidor (Departamento, Municipio) Servicio valor §) que se postula que se postula
GRASSANA Bogotd GRASA DE CERDO KETO $ 35.000 Variedad en las presentaciones |Fragilidad en el empaque,
EN PRESENTACION DE del producto, diversidad en demoras en el alistamiento del
1000 GR sabores, alternativa de otros producto, altos costos en los
productos a base de grasa de  |envios.
cerdo.
PROCE GRASAS Bogotd GRASA DE CERDO KETO $22.000 Amplia Trayectoria en el Contaminacién por empague,
EN PRESENTACION DE mercado, bajos precios, bajo marketing multicanal, No
1000 GR Variedad en las presentaciones. |fiene variedad en los metodos
de pago
Catalan tradicién del campo Medellin Grasa DE CERDO $11.900 Empaque de Vidrio, Fragilidad en el empaque, Falta
presentacion 245 ML Registro Sanitario Invima de mano de obra, baja
Mlltiples opciones de Entrega, |estrategia de comunicacion.
Vigencia del producto entre é
mesesy 1 ano

Conclusion: Segun lo analizado, sCudl considera que son esas ventajas competitivas que tiene la inciativa a postularse frente a la

competencia?

Las ventajas competitivas que diferencian esta iniciativa frente a la competencia (productores artesanales informales y aceites vegetales industriales) se centran en tres pilares:

1. Especializacién en el Nicho Saludable (Keto-Focussed)
A diferencia de los competidores tradicionales que venden "manteca de cerdo” como un subproducto genérico, nuestra marca se posiciona como un alimento funcional. La
certificacién (implicita en el proceso) de que es grasa 100% natural, sin aditivos, conservantes ni mezclas de aceites de semillas, nos otorga exclusividad en el segmento de

consumidores Keto y Fitness que son altamente exigentes con la calidad nutricional.

2. Formalidad e Inocuidad con Origen Regional
Nuestra ventaja radica en la tecnificacion del proceso. Mientras que la oferta local en Ibagué es mayoritariamente informal (venta a granel sin registro), PORKY GRASA KETO ofrece:

EctAnAdarac Aa InAactid~d: Carantin Ao vin aradiicta ikra Ao imniirazac v can vids Gl aralansad~ madianta amnsniia adacii~dA

. DESCRIPCION DEL PROYECTO (Qué es lo que voy a ofrecer

Aqui debe explicar en qué consiste su iniciativa y qué la hace diferente de las demds. Seiale cudl es la ventaja que tiene
frente a otros productos o servicios que ya existen en el mercado. Describa ese detalle especial, Unico o distinto que le
agrega a su producto o servicio y que hace que el cliente lo prefiera, ya sea por su calidad, el precio justo, la forma en que
se produce, el cuidado con que se entrega o cualquier ofro aspecto que lo haga sobresalir, mejor que la competen

PORKY GRASA KETO es una iniciativa empresarial dedicada al procesamiento y comercializacién de grasa
de cerdo de alta pureza, disehada especificamente como un insumo nutricional funcional para el

Ejemplo: Nuestro local ayuda a los usuarios a
crear una experiencia en tomno al consumo
de café, e integrarlo en la vida diaria de sus
clientes, a través del control a la mayor parte
de la cadena de suministro del café que
comprende el cultivo, tostado y distribucion,
mediante un ambiente acogedor, tranquilo,
con musica suave y permitiendo un trato
personalizado e intimidad con el cliente.

mercado de la salud y el bienestar en lbagué. Propuesta de Valor (Lo que nos hace Unicos):

Pureza Garantizada: Obtenida exclusivamente de cerdos con certificacion de origen, garantizando una
materia prima libre de trazas quimicas. Es un producto 100% natural, sin conservantes, aditivos ni mezclas de
aceites vegetales, manteniendo un perfil de dcidos grasos estable.

Empaque de Alta Gama (Sostenibilidad e Inocuidad): A diferencia de la competencia informal, nuestro
producto se presenta en recipientes de vidrio. Esto no solo preserva las propiedades organolépticas (sabor y
olor) y evita la oxidacion, sino que responde a la tendencia de consumo responsable y libre de pldésticos.
Estatus Sanitario: El mayor diferencial competitivo es la garantia de Registro Sanitario INVIMA, lo que

El proyecto consiste en:

El producto actia como un combustible eficiente para el metabolismo en dietas cetogénicas y paleo:

Optimizacién Metabdlica: Facilita la fransicion hacia la quema de grasa como fuente primaria de energia (cetosis).

Rendimiento Bioenergético: Mejora la claridad mental y el rendimiento fisico al proporcionar una fuente de energia constante, evitando los
picos de insulina asociados a los carbohidratos.

Versatilidad Culinaria: Posee un alto punto de humo, lo que la hace mds segura para cocinar a altas temperaturas en comparacién con los
aceites de semillas.

Ahora, de acuerdo con la sesidn de entrenamiento, describa la propuesta de valor:




producto ofrece grasa de cerdo premium 100% natural, empacada higiénicamente y lista para su consumo.

Nuestro:
a supermercados, tiendas y restaurantes a ampliar su portafolio con una opcién funcional y saludable. Asi mismo ayuda a
consumidor final a incluir en su dieta grasas saludables de la mas alta calidad favoreciendo la perdida de peso y aportando
beneficios a su salud. Favorece a quienes llevan una dieta keto
Ayuda:
responde a las necesidades de consumidores que siguen dietas cetogénicas o buscan mejorar su nutricion.
Que: « _I [
una presentacion atractiva, segura y de fdacil uso, que garantiza calidad y confianza al cliente. Precio asequible ~
Mediante:

5. PRODUCTOS O SERVICIOS

Relacione y describa los productos o servicios a ofrecer al cliente. Describalos, indique cual es la unidad de
medida (Libras, Kilos...), presentacion. Agripelos en Unicamente tres (3) productos o servicios.

Por ejemplo:
s iz . . Unidad de presentacién Producto: Huevo
Nombre del producto o Descripcién Unidad de medida e AAA Descripcion:
Servicio alcliente Huevo AAA de
e follz Ui
PORKY GRASA KETO GRASA DE CERDO PREMIUM 100% NATURAL es el primer unidad ENVASE 100 ml e oane.
derivado porcino tecnificado en Ibagué disefiado para unidad Cliente:
el mercado fitness y médico. Mediante un proceso de Bandeja x 30 huevos

extraccion limpia y un empaqgue premium en vidrio con
registro INVIMA, resolvemos la desconfianza del
consumidor hacia las grasas tradicionales, ofreciendo un
aliado gastronémico que potencia la salud
cardiovascular y el rendimiento cognitivo

6. PROCESO TECNICO

Expligue de forma clara cdmo se hace su producto o se presta el servicio, paso a paso desde el inicio hasta la
entrega al cliente (por ejemplo: preparar el terreno o el lugar, comprar insumos, producir/sembrar, cuidar y
controlar plagas, cosechar o elaborar, seleccionar, empacar, almacenar y transportar; en servicios: recibir al
cliente, hacer la atencién, revisar calidad y cobrar). Escriba cada actividad tal como ocurre, diciendo quién la
hace, con qué herramienta o equipo y cudnto tiempo tarda; si aplica, mencione en qué épocas del ano se
realiza (temporadas). No olvide contar lo que lo hace diferente, como usar insumos amigables con el ambiente
(fungicidas o controladores bioldgicos), buenas prdcticas (ahorro de agua y energia, manejo de residuos),
empaques retornables o recetas/procesos propios. Si corresponde, incluya medidas de higiene y seguridad que
aplica en el proceso.

En el siguiente cuadro colocar la informacion solicitada en las casillas en gris, del producto o servicio 1 descrito anteriormente

PORKY GRASA KETO

Quién redliza la actividad

Actividad a realizar (Ej: Administrador,
(No solo coloque la actividad, Tiempo para realizarla | Equipo o Magquinaria operario, veterinario,
describala) (Dias, horas, minutos) requerida agrénomo)

Meson de acero inoxidable,
Seleccion y Preparacion de la Materia Pima 1 Hora Marmita Emprendedora




Dosiciadora, Molino Eléctrico,

Procesamiento de la Materia Prima 4 Horas Marmita Emprendedora
Clarificacién y Refinacion 3 Horas Meson de acero inoxiable Emprendedora
Selladora, Meson de Acero
Inoxidable , Congelador, Pistola
Envasado y Aimacenamiento 1 Hora a calor Emprendedora
Control de Calidad 1 Hora Andilisis Fisico - Quimico Emprendedora

CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 1:

Es el cdlculo de la cantidad mdéxima que se puede producir o atender del producto o servicio 1, con lo que tiene
disponible, teniendo en cuenta sus herramientas, el fiempo de frabajo y el apoyo de las personas que participan en la
actividad. No se calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccidn o servicios por hora (NUmero)

Horas de trabajo dia

Dias de trabajo en el mes

Total unidades al mes

10

8

26

2.080

En el siguiente cuadro colocar la informacién del producto o servicio 2 descrito anteriormente

0

Actividad a realizar
(No solo coloque la actividad,

describala)

Tiempo para realizarla
(Dias, horas, minutos)

Equipo o Maqguinaria
requerida

Quién realiza la actividad
(Ej: Administrador,
operario, veterinario,
agrénomo)




CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 2:
Es el cdlculo de la cantidad méxima que usted puede producir o atender del producto o servicio 2 con lo que fiene
disponible, teniendo en cuenta sus herramientas, el fiempo de trabajo y el apoyo de las personas que participan en la
actividad. No se calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccién o servicios por hora (NUmero) Horas de trabajo dia Dias de frabajo en el mes Total unidades al mes

En el siguiente cuadro colocar la informacidon del producto o servicio 3 descrito anteriormente

Actividad a realizar o ) - )

L. . . . N Quién realiza la actividad (Ej:
(No solo cologue la actividad, Tiempo para realizarla | Equipo o Maquinaria Administrador, operario,
describala) (Dias, horas, minutos) requerida veterinario, agrénomo)




CAPACIDAD INSTALADA PRODUCTO O SERVICIO 3:
Es el cdlculo de la cantidad mdxima que usted puede producir o atender del producto o servicio 3 con lo que fiene
disponible, teniendo en cuenta sus herramientas, el tiempo de trabajo y el apoyo de las personas que participan en la
actividad. No se calcula por persona, sino por todo lo que el negocio puede producir o atender en conjunto.

Produccidn o servicios por hora (NUmero) Horas de trabajo dia Dias de trabajo en el mes Total unidades al mes

0

7. TRAMITES LEGALES (PERMISOS Y LICENCIAS)

3Cudl es el tipo de registro formal que tendrd la iniciativa? Es importante analizar de acuerdo con la actividad
econdémica arealizar y lo planteado en la iniciativa, cudl es la mejor forma de registro formal si la iniciativa llega
a ser beneficiaria de los recursos del Fondo Emprender

Es importante
conocer las
obligaciones que se
adquieren con
cada forma de
legalizacién

Marque

Solo debe marcar una opcién
con X

Persona Natural

Persona Natural con Establecimiento de Comercio

Asociaciéon

Asociacién Campesina

Cooperativa

Sociedad de Acciones Simplificada S.A.S (solo 1 socio)

Otro 5Cudl?

5Cudles son las normas, permisos, registros, licencias, notificaciones, requeridos para funcionare Describalas
detalladamente. Es fundamental todo el proceso de investigacién y conocimiento que se tenga de los requerimientos
legales, normativos, permisos, licencias y demds que se requieran para poner en ejecucion su iniciativa.

Tiempo requerido
(Dias)

Norma, Permiso, Licencia, Descripcion detallada del frdmite a

Registro a cumplir realizar Costo ($)

Constitucion Legal (Para
Linea CREAR) RECUERDE QUE ESTE |S€ redlizaregistro en camara de comercio como persona juridica
VALOR ES UN RUBRO NO FINANCIABLE Y |Y€ due se cuenta actualmente con camara de comercio como $ 600.000 20 dias

DEBE SER ASUMIDO POR EL EMPRENDEDOR |P€"sona natural
O GRUPO ASOCIATIVO.




Este documento lo expiden en la alcaldia, en el departamento de
planeacion y sirve para expedir un permiso ante la autoridad local
Uso de Suelo sobre el inicio de una explotacién comercial sobre un terreno en $0 30 dias
especifico, ademas de que el solicitante se compromete a no
sobre explotar el terreno del cual se esta pidiendo el permiso.

Resolucion 2154 de 2012 del Ministerio de Salud y Proteccién social.
Realizar el trdmite de solicitud para la visita de Inspeccién  y
control Sanitaria por la Secretaria de Salud Municipal, una vez se
Permiso sanitario radique, \ocj visiklas péoro la ciudad de Ibagué pueden ser $ 0 -

programadas a los 6 meses 1a
REGISTRO SANITARIO INVIMA PORKY GRASA KETO ya cuenta con el Registro Sanitario Invima para
el producto grasa de cerdo RSA.0031318-2024. Este esta expedido
para la persona natural Porky grasa keto. Se deberd solicitar el
traspaso para la persona juridica.

Registro ante la autoridad tributaria que identifica a la empresa
como contribuyente y permite realizar actividades economicas

legales y cumplir con las obligaciones fiscales. Registro ante la .
DIAN autoridad tributaria que identifica a la empresa como $ 0 1 dia
contribuyente y permite realizar actividades economicas legales y
cumplir con las obligaciones fiscales.

Se dirige a la estacion de bomberos local se solicita el documento,
una vez solicitado el documento se establece un dia para la visita
donde revisan que el lugar cumpla con los requisitos minimos
Permiso de bomberos contra incendios como extintores, salidas de emergencia 'y $0 1 dia
botiquines, una vez se de el visto bueno la estacion de bomberos
expiden el documento. En Ibagué las visitas se estan programando
mucho tiempo después de la radicacion del documentos

En Colombia, para abrir un negocio no se necesita un "permiso de
policia” como tal, pero si es necesario informar a la policia sobre la
apertura del establecimiento. Se debe informar por escrito a la
estacion de policia de la localidad sobre la apertura del

Policia Nacional establecimiento. Se requiere la matricula mercantil, que se obtiene $0 1 dia
al registrarse en la Cdmara de Comercio. Es necesario obtener el
Registro Unico Tributario (RUT) expedido por la DIAN. El local debe
cumplir con las normas sobre uso del suelo establecidas por el
municipio.

TOTAL $ 600.000

n a conocer mi negocio?)

sDe que forma espera que los clientes sepan de sus productos o serviciose Indique los canales para comunicar su
producto ala comunidad.

Cudnto vale para el primer

Estrategia de comunicacion afio (Valor en $)

Indique la accién a realizar (Ejemplo: Pagina Web, Tarjetas, Pendones, entre otros) (si diligencié alguna accién a
(Para que la accién quede contabilizada en el indicador Eventos de mercadeo debe realizar, debe asignarle valor
dili . | tividad li aqui, si el costo de la accion es

iligenciar la actividad a realizar) 50, colocar $0

ESfrategia digifal: forfalecer perfiles acfivos en FacCeDOoOok, TIK Tok € Insfagram con fofos y Videos de
resulfados, promociones y testimonios y Publicar contenido de valor para generar valor y $ 2.000.000
confianza Paiitar en estas nlataformas contratando con reciirsos nronios 1in comuinity manaaer

MATERIAL PUBLICITARIO: Penddn y aviso publicitario para el punto de fabrica $ 600.000




TOTAL $2.600.000

Margue con X Unicamente las actividades que realizard para dar a conocer su proyecto

Cudnto vale para el primer
afo (Valor en $)

(Si diligencié alguna accién a

Describa la actividad a realizar (Para que la realizar, debe asignarle valor
.z d tabilizad lindi d aqui, si el costo de la accidn es

accion quede contabilizada en“e in |.cq or 50, colocar $0

Eventos de mercadeo debe diligenciar la
Estrategia de promocién | Marque X actividad a realizar)

Entrega puerta a puerta

Entrega de material promocional de la empresa como almanague con

Muestra del producto X datos de la empresa $ 300.000
Otra
Ninguna
Total $ 300.000

Cudnto vale para el primer
aio (Valor en $)
(Si diligencié alguna accién a

Describa la actividad a realizar (Para que la realizar, debe asignarle valor
accion quede contabilizada en el indicador aqui, si el costo de la accidn es
Eventos de mercadeo debe diligenciar la $0. golocar 30
Canales de distribucién | Marque X actividad a readlizar)

Punto de venta

A domicilio
Lo . les entrega el producto en el establecimiento, en la cantidad, dia y
Con distribuidores X horario requerido. El cliente asume el valor del envio o en su defecto $0
Se realizara venta a través de canales digitales como whatsapp Business,
Oftro X redes sociales, mercadolibre y pagina web de la empresa $ 400.000

Total $ 400.000

9. PROYECCION DE VENTAS (Cudnto se espera vender?)

En este espacio se debe realizar la proyeccion de ventas a cinco anos. Para los productos o servicios indique el
incremento que este precio tendrd ano a ano teniendo en cuenta indicadores macroeconémicos como el IPC
(Indice de precios al consumidor) y el IPP (Indice de precios al productor)

La proyeccién de ventas se ha estructurado bajo un modelo de crecimiento mixto a cinco afnos, disefiado
bajo principios de prudencia financiera y resiliencia econdémica. A continuacion, se detallan los pilares que
sustentan esta estimacion: Actualmente, el proyecto cuenta con una capacidad de 10 unidades/hora. Con
Justificacidn |la tecnologia solicitada al Fondo Emprender, la capacidad técnica instalada se triplicard a 30
de la unidades/hora, permitiendo un potencial de 6,240 unidades mensuales.
proyeccién de Sin embargo, para efectos de la proyeccion financiera y con el objetivo de presentar un escenario

Explicar

ventas conservador (pesimista) que garantice la sostenibilidad del flujo de caja, se ha decidido proyectar brevemente
inicialmente solo el 10% de la capacidad mensual (aprox. 200 a 250 unidades). Esta decision estratégica se porque
debe a mantener una Tasa Interna de Retorno (TIR) coherente con la realidad del sector agroindustrial, ;f;gue
evitando sobreestimaciones que comprometan la viabilidad del proyecto. vender esas

Ca racanaca miia alcanzar al 1007 Aa I coanacidad anarativa R0 Linidadac hara) ranniiara Il vinculaciAn Aa

cantidades

Incremento
ARo 2 Ano 3 Ano 4 Ano 5

5,0% 5,0% 5,0% 5,0%

Indique el precio del producto o servicio para el primer afo (Casillas sombreadas en gris)

Producto ARo 1 ARo 2 Ano 3 ANRo 4 ANRo 5




PORKY GRASA KETO $ 39.000 $ 40.950 $ 42.998 $ 45.147 $ 47.405
0 $0 $0 $0 $0
0 $0 $0 $0 $0
Indique las unidades (Cantidades) que tiene planeado vender mes a mes y para los préximos 5 afos (Casillas
sombreadas en gris)
PRODUCTO O SERVICIO 1 ‘ PORKY GRASA KETO
ANO 1 ANO 2 ANO 3
Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades
Mes 1 120 $ 4.680.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 2 120 $ 4.680.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 3 230 $8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 4 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 5 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 6 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 7 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 8 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 9 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 10 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 11 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
Mes 12 230 $ 8.970.000 280 $ 11.466.000 320 $ 13.759.200 350
TOTAL 2540 $ 99.060.000 3360 $137.592.000 3840 $165.110.400 4200
PRODUCTO O SERVICIO 2 0
ANO 1 ANO 2 ANO 3
Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades
Mes 1 $0 $0 $0
Mes 2 $0 $0 $0
Mes 3 $0 $0 $0
Mes 4 $0 $0 $0
Mes 5 $0 $0 $0
Mes 6 $0 $0 $0
Mes 7 $0 $0 $0
Mes 8 $0 $0 $0
Mes 9 $0 $0 $0
Mes 10 $0 $0 $0




Mes 11 $0 $0 $0

Mes 12 $0 $0 $0

TOTAL 0 SO 0 SO 0 SO 0
PRODUCTO O SERVICIO 3 0

ANO 1 ANO 2 ANO 3
Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades Ingresos Unidades

Mes 1 $0 $0 $0

Mes 2 $0 $0 $0

Mes 3 $0 $0 $0

Mes 4 $0 $0 $0

Mes 5 $0 $0 $0

Mes 6 $0 $0 $0

Mes 7 $0 $0 $0

Mes 8 $0 $0 $0

Mes 9 $0 $0 $0

Mes 10 $0 $0 $0

Mes 11 $0 $0 $0

Mes 12 $0 $0 $0

TOTAL 0 SO 0 SO0 0 SO 0

10. COSTOS Y GASTOS

Primero, debe definir los costos fijos asociados a su proyecto. Es decir, aquellas actividades que se relacionan
directamente o siempre estdn presentes para poder producir o prestar el servicio.(Diligenciar solamente las

celdas en gris)

Nota: En los Costos Fijos NO CONSIDERAR LA MANO DE OBRA, dado que se contabiliza en el elemento EQUIPO DE

TRABAJO
COSTOS FIJOS
Canfidad
Descripcion Valor mensual ($) | “arer Valor Total Ao 1 ($)

Arriendo $ 1.200.000 12 $ 14.400.000
Servicios publicos $ 700.000 12 $ 8.400.000

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL $ 1.900.000 $ 22.800.000




Ahora debe definir los costos variables asociados a su producto o servicio. Es decir, aquellas actividades que ‘%.
varian con el nivel de produccidn o prestacién del servicio. Los costos variables, cambian cuando mi producciéon o
cambia, es decir, si se produce mds, los costos suben; si se produce menos, los costos bajan. Son por ejemplo, los

asociados a la materia prima para elaborar nuestro producto o para prestar nuestro servicio.

COSTOS VARIABLES PRODUCTO 1 PORKY GRASA KETO
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
Costo Materia Prima Por Producto unidad $ 10.000 1 $10.000
Costo Insumos Por Producto unidad $ 5.000 1 $5.000
$0
$0
$0
TOTAL $ 15.000
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 2 0
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario ($) producto Valor Total ($)
$0
$0
$0
$0
$0
TOTAL $0
COSTOS VARIABLES PRODUCTO 3 0
Cantidad por
unidad de
Materia Prima Unidad de medida Valor unitario producto Valor Total
$0
$0
$0
$0
$0
TOTAL $0

Diligencie Unicamente el porcentaje de participacion que tiene cada uno de los productos en las ventas totales
(Celdas sombreadas en gris)

PRODUCTOS O SERVICIOS PORKY GRASA KETO 0 0

Precio de Venta

$ 39.000 $0 $0




Costo Variable

$ 15.000 $0 $0
Margen de contribucién $ 24.000 $0 $0
% Participacion 100%
Margen de contribucién
ponderado $24.000 $0 $0
PUNTO DE EQUILIBRIO
(Unidades totales) 79.16666667
PUNTO DE EQUILIBRIO
(Unidades por producto o 79 0 0

servicio)

GASTOS DE ADMINISTRACION Y VENTAS

Los gastos de administracién y ventas son aquellos costos que no hacen parte directa de la produccidn, pero que son necesarios para que la
organizacién o asociacién pueda funcionar y vender.
Por ejemplo estdn los gastos de oficina, papeleria, servicios de teléfono o internet, gastos para dar a conocer y ofrecer el producto o servicio,
como publicidad, participacién en ferias, afiches, volantes, mensajes por redes sociales, tfransporte para llevar el producto al cliente o

comisiones por ventas.

En resumen: son los gastos para manejar bien la organizaciéon y para lograr que el producto o servicio llegue al cliente

Cantidad o
recusrderen
Descripcion Valor mensual ($) Afo 1 Ano 1 ARo 2 Ano 3 Ano 4

Publicidad Anual Anual $ 3.300.000 $ 3.465.000 $ 3.638.250 $3.820.163
Dotaciones $ 400.000 2 $ 800.000 $ 840.000 $ 882.000 $926.100
productos de aseo $ 50.000 4 $ 200.000 $ 210.000 $ 220.500 $ 231.525
Gastos financieros $ 20.000 12 $ 240.000 $ 252.000 $ 264.600 $ 277.830
Registro mercantil $ 600.000 1 $ 600.000 $ 630.000 $ 661.500 $ 694.575
Internet $ 120.000 8 $ 960.000 $ 1.008.000 $ 1.058.400 $1.111.320
Software de facturacién $ 150.000 12 $ 1.800.000 $ 1.890.000 $ 1.984.500 $2.083.725
Manual de sistema de seguridad y sa $ 1.000.000 1 $ 1.000.000 $ 1.050.000 $ 1.102.500 $1.157.625

$0 $0 $0 $0

$0 $0 $0 $0

TOTAL $ 8.900.000 $ 9.345.000 $9.812.250 $10.302.863

11. EQUIPO DE TRABAJO

Diligencie cada uno de los cargos (autoempleo, puesto de trabajo, empleo directo) que hardn parte del equipo de
trabajo, sea cuidadosa(o) con el diligenciamiento dado que asi deberd ejecutarse en la implementacién del

proyecto.

Describa detalladamente las principales funciones o actividades a realizar.

El diligenciamiento exclusivo de este elemento se verd reflejado en el indicador de Empleos a crear con los que se

compromete el emprendedor o grupo asociativo.

Dependiendo el 1
de vinculacién de
cargo seleccione
No en el factor

prestacional

*Nota: Para el caso de jornales calcule el nUmero de dias requeridos en el mes y coléquelo en la casilla Asignacién Mensual.

Tipo de
vinculacién

Asignacion
Mensual ($)

Total Asignacién
Mensual

Factor
prestacional

Meses
requeridos en
ARo 1

Rol o cargo Principales Funciones o Actividades a realizar




Desarrollar y iImplemenfar planes esfrafegicos para alcanzar
los objetivos de la empresa, incluyendo la produccion,
Contrato Laboral a come'rciolizocién y dist'ri’bucién de grasa de cerdo, Supervisar
Gerente G e y gestionar la produccién de grasa de cerdo, asegurando
S e lEinlelo que se cumplan los estdndares de calidad y seguridad,
Gestionar |los recursos financieros de la empresa, incluyendo

$ 1.750.905

S|

$2.692.192

la planificacion orFsu%u_e_sj_?Lig_.J_org_esﬂén de costos v la
Elaboracion y analisis de esfados financieros. Regisiros y
control de transacciones contables. Andlisis de costos y

P rentabilidad.
Prestacion de ; ) ) ] )
contador I Asesoramiento fiscal y fributaria. Nota: se relacionan 6 meses
SEEles en esta tabla los cuales se cubriran con ventas de la empresa.
Los meses restantes se solicitaran a fondo emprender en
aastos preoperativos

$ 700.000

NO

$ 700.000

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL

$3.392.192

Indique el nUmero de empleos indirectos que se impactan con la implementacion de
su iniciativa

12. NECESIDADES Y REQUERIMIENTOS




Defina cuanto es el valor del proyecto, indicando que actividades serdn solicitadas para financiar con el Recurso de Fondo Emprender.

Rubros Financiables por el Fondo Emprender CREAR

1. Pago de salarios u honorarios. (En la solicitud al Fondo Emprender considere al menos 4 meses por cada empleo)

2. Insumos para el ciclo productivo (materia prima y bienes en proceso) que contribuyan de manera directa o que forman parte del proceso de
produccioén.

3. Adquisicién de maquinaria, equipos y software.

4. Costos que se generen por permisos, licencias y registros, requeridos por la ley para el normal funcionamiento de la iniciativa empresarial.

5. Las adecuaciones o remodelaciones estructurales y locativas del inmueble donde se desarrollard la iniciativa empresarial.

6. Las adecuaciones técnicas necesarias para el proceso productivo o montaje industrial. Para estos fines se entiende por adecuacion técnica toda
obra civil que sea indispensable para el desarrollo de la actividad y ejecucion de la iniciativa empresarial, rubro que en ningin caso podrd ser
utilizado con fines de vivienda del beneficiario.

7. Adquisicion de franquicias, siempre y cuando, ademds de los criterios sefialados en el presente Acuerdo, este modelo de negocio genere valor
agregado sustentado.

1. INVERSIONES FIJAS

En este punto se debe describir \
Infraestructura, Terrenos y Construcciones No haga solo unallista
Maguinaria y Equipo de las inversiones sino
Muebles y Enseres incluya una breve
Equipo de transporte y carga descripcion

Equipos de cdmputo, comunicaciones y otras herramientas
Semovientes
Cultivos permanentes

Rubro Financiable
(Seleccione de la lista desplegable) Descripcion Valor Unitario Cantidad Valor Total

Marmita 250 Litros (recipiente interno
fabricado en acero 100% inoxidable
calibre 10) bajo consumo de gas,
sistema fijo con llave de desague,
Adaquisicién de maquinaria,  |quemador tipo boquilla con soplete de

equipos y software aireacion $ 29.900.000 1 $ 29.900.000

Adquisicion de maquinaria,
equipos y software Pistola a Calor $ 1.900.000 1 $ 1.900.000

Congelador Sistema de tuberia en su

interior (base y cuatro paredes) que

Adquisicién de maquinaria, garantiza mayor capacidad de
equipos y software enfriamiento. $ 4.900.000 3 $ 14.700.000

Adquisicion de maquinaria,  |selladora Industrial Mdquina de sellado
equipos y software de induccién Traje $ 4.200.000 1 $ 4.200.000

Adquisicion de maquinaria,
equipos y software Mesa en acero inoxidable $ 2.800.000 2 $ 5.600.000

$0

$0

$0

Ac

ve

Ade

Tas
der
ini




$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

TOTAL INVERSIONES FIJAS $ 56.300.000

En este punto puede describir

Adecuaciones

Permisos y Licencias

Materia prima

Mano de obra

Oftros Costos (Ej: Transporte, Empaques, Etiquetas...)

Gastos de administracion y ventas (Arriendo, Publicidad, Recurso humano administrativo), entre otros

GASTOS ANTES DE INICIAR (PREOPERATIVOS)




Rubro Financiable
(Seleccione de lalista desplegable) Descripcic’)n

Valor Unitario

Cantidad

Valor

Estrategia de comunicaciéon

$ 3.300.000

$ 3.300.000

$10.768.768

$ 2.800.000

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0

$0




TOTAL GASTOS PREOPERATIVOS $16.868.768

13. VALOR DE LA INICIATIVA (Tenga en cuenta los montos autorizados para las postulaciones segin

los Términos de Referencia de la Convocatoria)

CANTIDAD DE ASOCIADOS O INTEGRANTES 1 Cumple integrantes pern
Cumple recursos parc
nomero de integrant
VALOR SOLICITADO AL FONDO EMPRENDER $73.168.768 registrados
EMPLEOS A GENERAR 2 Cumple empleos a ger
CUMPLE CON RECURSOS, INTEGRANTES Y EMPLEOS Cumple

Se muestran los rangos y montos definidos en el Acuerdo 007 de 2025; sin embargo, los términos de referencia tienen la
facultad de definir algunos de ellos. Se debe revisar los términos de referencia de la Convocatoria para conocer los rangos y
montos permitidos en las postulaciones

Asociaciones de aprendices y/o egresados del SENA, Asociaciones Campesinas / Cooperativas
Individual iniciativas asociativas, cooperativas de las personas campesinas y otras formas asociativas campesinas y
de la economia popular y demds formas asociativas cooperativas de la poblacién de la economia
de campesinos popular
NUmero de Autoempleo, puesto NUmero de Autoempleo, puesto
Autoempleo, puesto de Desde Hasta socios o de trabajo, empleo Desde Hasta sOcCios o de trabajo, empleo
Hasta SMMLV | trabajo, empleo directo SMMLV SMMLV asociados directo SMMLV SMMLV asociados directo
42 1 200 299 5-9. 7 400 600 20 7
56 3 300 399 10-14. 8 600 900 21-26. 8
15en 27 en
70 5 400 500 | adelante 10 900 1100 | adelante 10

14. ; QUE AVANCES DEL PROYECTO SE TIENEN A ESTE MOMENTO?

3Qué avances se han realizado hasta el momento con la iniciativa y qué recursos estdn disponibles?

La empresa cuenta con Camara de comercio como persona natural con fecha de matricula del 23 de abril de 2024, con una actividad economica
c1033 (Elaboracién de aceites y grasas de origen animal). Adicional la empresa cuenta con Registro Invima nUmero 0031318-2024. Se cuenta con Rut para
LegO| la persona natural

La emprendedora cuenta con una base sélida de aproximadamente 50 clientes fidelizados, construida a lo largo de 2 afios de trabajo continuo en la

. ciudad de Ibagué. Cuenta con una buena relacién con clientes que compran el producto para consumo del hogar y clientes de tipo institucional. Se
Comercial manejan ventas online por medio de whatsapp

Se cuenta con una planta de procesamiento que cumple con el Registro Sanitario Invima. Esta planta consta de 2 pisos, el primer piso esta el area de
produccién (bodega, zona de fabricacion, area de envasado, efiquetado, embalaje), la planta 1 cuenta con 2 banos y en el segundo piso esta ubicada
, . el area administrativa. Maquinaria y equipo adquirido: a la fecha la empresaria ha adquirido la marmita, dosificadora para envase, 2 mesas de acero
Técnico inoxidable, empaques, 4 estantes.

Mija, acd
debemos
hablar de
estos anos
de
frabajo




Protocolo de desinfeccion: se tiene establecido un protocolo de desinfeccién para el establecimiento el cual fue disenado por una ingeniera de
. alimentos. La planta cuenta con pozo septico que cumple la funcién de recibir, separar y tratar las aguas residuales, utilizando procesos bioldgicos vy fisicos
Ambiental para degradar la materia orgdnica, separar sélidos en lodos y espumas, y liberar el liquido fratado al medio ambiente de forma segura

En los ultimos 2 afos se han tenido ventas constantes, al inicio del proyecto se vendian un promedio de 80 frascos mensuales, con el paso del tiempo este

promedio ha crecido producto de la validacién de mercado, y como respuesta a la estrategia de posicionamiento creada por la emprendedora.

Actualmente se tienen ventas superiores a 150 frascos mensuales. En este momento se envian 30 cajas mensuales para popayan a una empresa llamada
VethS Porcicauca. Adicional se comercializan productos a nivel nacional pedidos que se realizan via whatsapp

En este espacio puede colocar enlaces de redes sociales, pdginas web, informacién de clientes o demds que

considere que evidencien el avance de la iniciativa propuesta

Porky grasa keto tiene presencia en https://porky.rdi.store/, Catdlogo Digital Interactivo creado a través de la plataforma tecnolégica RediRedi.
Funciona como una Tienda Virtual o E-commerce ligero disenado especificamente para facilitar ventas rdpidas a través de WhatsApp y redes
sociales. Alli se contemplan presentaciones desde 130 gramos hasta 1000 gramos. Para el proyecto se define solo una presentacion, puesto que
es la que mds rotacién tiene. Tenemos perfil en google maps https://maps.app.goo.gl/txHm5tAPCpr2DXgP82g_st=iw. Tenemos perfil creado en
instagram sin movimiento se debe mejorar su contenido, biografia https://www.instagram.com/porky_grasa__keto2igsh=0ODMyc3ZrN2RocHcO
En el momento se comercializa a los clientes ya habituales. Se espera fortalecer la estrategia digital para llegar a un mercado mds extenso. En el
proyecto no se contempla un costo mds elevado de la estrategia digital puesto que esta la amarra automaticamente a los recursos a pedirle a
Fondo Emprender excediendo el monto a pedir. Sin embargo, somos consientes que debemos invertir con recursos propios a esta actividad

15. PLAN OPERATIVO

Por favor diligenciar el monto en pesos ($) en el mes en el que se ejecutardn los recursos solicitados al Fondo
Emprender de acuerdo con las actividades planteadas previamente en el punto 12. Necesidades y
Requerimientos. Los recursos deberdn ser ejecutados méximo hasta el Mes 9 de ejecucidn del proyecto.

Rubro Financiable Mes 1 Mes 2 Mes 3 Mes 4 Mes 5 Mes 6 Mes 7 Mes 8 Mes 9
($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) ($) (%)
Magquinarias y equipos $ 28.150.000 $ 28.150.000
Gerente $2.692.192 $2.692.192 $2.692.192 $2.692.192
Contador $ 700.000 $700.000 $700.000 $700.000
Estrategia digital $1.100.000 $1.100.000 $1.100.000
TOTAL S0 $32.642.192 $32.642.192 $ 4.492.192 $3.392.192 $0 $0 $0 $0
TOTAL PLAN
OPERATIVO $73.168.7468 CORRESPONDE A VALOR SOLICITADO AL FONDO

16. IMPACTO



Cuéntenos codmo su iniciativa aporta al crecimiento econdmico de su regidon, cuidado del medio ambiente, a su
comunidad y en el uso de tecnologias.

Econdmico

Ambiental

Socidal

Tecnoldgico

Econdémico

PORKY GRASA KETO dinamiza la economia de Ibagué al fortalecer la cadena de valor porcina regional, la cual registré un crecimiento local del 11.7% en
2024.

Rentabilidad Comercial: Genera nuevas oportunidades de negocio para 60 supermercados y 140 restaurantes en Ibagué, ofreciendo margenes de
utilidad competitivos frente a productos industriales externos.

Empleabilidad: Confribuye a la generacion de empleo directo en las dreas de produccion, logistica y ventas, ademds de empleos indirectos en la red de
proveedores de cerdo certificados del Tolima.

El proyecto adopta un modelo de Economia Circular y Sostenibilidad:

Reduccidn de Plasticos: El uso de envases de vidrio reciclables y reutilizables reduce drésticamente la huella pléstica en la cadena de distribucion.

Cero Desperdicios (Upcycling): Incentiva el aprovechamiento integral del cerdo. Los chicharrones resultantes del proceso de extraccion se reintegran a la
cadena alimentaria local (fébricas de tamales), evitando desperdicios orgdnicos y optimizando los recursos de la planta.

Produccioén Local: Al ser un producto procesado en Ibagué para consumo local, se reducen las emisiones de carbono asociadas al transporte logistico
desde ofras ciudades.

Salud Publica: Promueve el bienestar mediante el acceso a grasas naturales de alta calidad, impactando positivamente al 30% de la poblacién que ya
consume grasas solidas y busca opciones cardiosaludables (Keto).

Seguridad Alimentaria: Genera confianza y tranquilidad en las familias al ofrecer trazabilidad total y esténdares de inocuidad garantizados.

Identidad Regional: Fortalece el orgullo tolimense al fransformar una materia prima fradicional en un producto innovador de valor agregado,
posicionando a Ibagué como referente en nutricion funcional.

Estandarizacion de Procesos: Implementacion de técnicas de extraccion térmica controlada y envasado al vacio bajo estrictos estdndares de calidad e
inocuidad alimentaria.

Transformacién Digital: Integracion de herramientas de Comercio Electrénico mediante un catdlogo digital interactivo (plataforma .rdi.store) que facilita
la gestion de pedidos 24/7, optimiza la experiencia del cliente y permite la andlitica de datos para la toma de decisiones comerciales.

17. INDICADORES

En este punto quedan descritos los indicadores de acuerdo con la informacion previamente diligenciada y con
los que se compromete el postulante o grupo de asociados, en la ejecucién de su iniciativa si llega(n) a ser

beneficiario(s) de los recursos del Fondo Emprender

INDICADOR

NUmero o Valor Descripcion del indicador

El valor de este indicador se define de acuerdo con la informacién
descrita en el punto 11. Equipo de Trabajo donde se registran los

Empleos a crear 2 cargos, actividades a realizar y tipo de contratacion.
Debe darse cumplimiento al indicador descrito en el punto 8. Canales
Eventos de mercadeo 5 frente a los eventos a realizarse para visibilizar el proyecto.

Contrapartidas

Debe darse cumplimiento a la realizacion de eventos de transferencia
de conocimiento los cuales se programardn de manera concertada
5 con el SENA

Debe darse cumplimiento a la ejecucidn de los recursos solicitados al

Presupuesto $73.168.768 Fondo Emprender
Produccion a generar Afo 1 2540 Unidades a producir o servicios a prestar en el Aho 1
Ventas a generar Aho 1 $ 99.060.000 Ventas a generar en el Afo 1

18. MAPA DE ACTORES

Indique actores de otras instituciones diferentes al SENA que puedan ayudar al desarrollo de su iniciativa empresarial
(Pueden ser del sector pUblico, del sector privado, y demds que considere)

Actor (Internacional, s e . . :
Nombre . ( T . Localizacion Geogrdfica 5Qué necesita o requiere del actor clave?
Nacional, PUblico, Privado)
Oftorga el registro sanitario y asegura el cumplimiento de
INVIMA NACIONAL BOGOTA o . q
normativas de inocuidad
Cémaraide Comercio de Ibogué REGIONAL IBAGUE Brinda re§polf:fo empresarial, redes de contacto y apoyo a
la formalizacién.
Productores porcinos certificados REGIONAL TOLIMA Y ALREDEDORES zg’li‘ézzr; e Eime) (Egrese El eares e alie
Supermercados y restaurantes NACIONAL NACIONAL anoles de dlstnbumop, comercializacién y contacto
directo con el consumidor.




Tiendas naturistas y fitness NACIONAL NACIONAL E:T:eruohzacnon especializada en el nicho saludable y

19. ASOCIATIVIDAD

Diligenciar este elemento y la Hoja Grupo Asociativo para los proyectos que se presentan de manera asociativa

Justificacion: Explique las razones por las que se hace necesario crear un grupo asociativo en vez de hacerlo
individual Cudl es ese objetivo comuUn del grupo asociativo? spor qué es importante trabajar en conjunto para
lograr ese objetivo comun?

5Cudl es el impacto que tendrd el grupo asociativo en la comunidad donde estard ubicada la iniciativa? (Aqui
deben contar qué beneficios concretos traerd el grupo para la comunidad. Pueden pensar en cosas que se puedan medir
(cudntos empleos, cudntas familias ganan ingresos, cudnto producen o venden) y también en lo social: cémo el grupo une a
la gente, fortalece la confianza, la solidaridad y ayuda a resolver necesidades del lugar)

Frente al lider o representante de la iniciativa: Describan quien es, sus cualidades, cudl es su experiencia, qué tareas
tendrd a cargo y gpor qué lo eligieron para esta responsabilidad?




Describa la frayectoria (si la hay) como grupo asociativo dando respuesta principalmente a estos interrogantes:
3Qué actividad productiva vienen realizando juntos?

sTienen un espacio fisico compartido para frabajar (predio, local, taller, galpdn, parcela)2 3Cdmo se coordinan
para producir o prestar el servicio dia a dia2 zAlguna institucion publica o privada del municipio los conoce y puede
referenciarlos?

Como se tomardn las decisiones y se realizard la gestion de los recursos

Indicar las principales responsabilidades que tendrd la asociacion


































ANO 4

Ingr
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8
$15.8

$189.¢

ANO 4

Ingr




ANO 4

Ingr







w =
el
o

:Si 6

.






Limites ri
financic

Iquisicion ¢
e bienes
hiculos aut

Adecuaci
remodela
estructu

scuacione

as para el
‘echos de |
felectual o









ritidos
1el
es

\erar
















